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Licenciado en Periodismo (1996)

TIVA, EL PRESENTE LIBRO APORTA ALGUNAS | pupiicidad y Relaciones Publicas
REFLEXIONES SOBRE LA GESTION DE AQUE-  (1997) por la Universidad de Na-
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En el momento de las entrevistas, ellos trabajaban en las siguientes agencias:

Alex Ripollés, Director Creativo ejecutivo de Euro RSCG

Antonio Fernandez, Director Creativo ejecutivo de Publicis Espafia

César Garcia, Director Creativo ejecutivo de Saatchi & Saatchi

Enrique Gonzalez, Director Creativo ejecutivo de Lowe Lintas

Fernando Macia, Director Creativo ejecutivo de Tandem Campmany Guasch DDB
Joan Teixid6 Terres, Director General y Director Creativo ejecutivo de TBWA Barcelona
José Luis Esteo, Director Creativo ejecutivo de Remo & Asatsu

Nicolas Hollander, Director Creativo ejecutivo de McCann Erickson

Paco Segovia, Director Creativo ejecutivo de J. Walter Thompson

Toni Segarra, Director Creativo ejecutivo de S.C.P.F.



