DICCIONARIO
DE DERECHO DE
_A INFORMACION

w

TERCERA EDICION
CORREGIDA Y
AUMENTADA



Esta publicacién ha sido arbitrada por el Comité editorial de la Coleccién de Estudios Juridicos de
Editorial Jus bajo las reglas de arbitraje aceptadas por el Sistema Nacional de Investigadores de Conacyt

Coleccién de Estudios Juridicos de Editorial Jus

Comité Editorial:

Director: Dr. Ernesto Villanueva

Dra. Ana Azurmendi Adarraga, Dra. Marcela Basterra, Dr. Bernardo Bolafios Guerra, Dr. Alfonso Bouzas
Ortiz, Dr. Jorge Culebro Moreno, Dra. Perla Gomez Gallardo, Dra. Issa Luna Pla, Dr. Héctor Pérez Pintor,
Dr. José Alejandro Ramirez, Dr. Miguel Julio Rodriguez Villafafie, Dr. Mario Téllez Vargas.

Tercera edicién aumentada 2010

© Fundacion para la Libertad de Expresién [
© Editorial Bosque de Letras

© Instituto Tabasquefio de Transparencia y Acceso a la Informacién Pablica

© Instituto de Investigaciones Juridicas de la UNAM

© Benemérita Universidad Auténoma de Puebla

d.r. © 2010 Editorial Jus, S.A. de C.V.

Donceles 66, Centro Histérico

06010 México, D.F.

Comentarios y sugerencias:
01800-200-1080
coordinacion@jus.com.mx

Coedicién Jus, Editorial Bosque de Letras, Fundacion para la Libertad de Expresion, Instituto Tabasquefio
de Transparencia y Acceso a la Informacién Publica e Instituto de Investigaciones Juridicas de la UNAM
Se prohibe la reproduccién parcial o total de esta obra —por cualquier medio— sin el permiso previo y
por escrito del editor.

Cuidado editorial: Adolfo Santiago Durdn Sanchez

Coordinacién grafica y disefio de portada: J. Jorge E. Gonzdlez Rojano
Disefio: Miguel Angel Galindo Pérez

Revisién de primeras pruebas: Juana de Jesds Santiago, José Mendiola

ISBN Tomo II: 978-607-7560-07-4

Impreso en México  Printed in Mexico




POSICION DOMINANTE DE MERCADO | MERCEDES MEDINA
POSICION DOMINANTE DE MERCADO | MERCEDES MEDINA

GARCiA-PELAYO v GRross, Ramoén. (Ed.) (1974)
Larousse/Editorial Noguer. Barcelona,
GONZALEZ Rutz, Edgar (1994). Conservadurismo ¥ sexualidad. Rayuela Editores,
GUHA, Andreas ( 1977). Moral Sexual y Re
McCaRy JAMES LesLIE (1996).

idades fabricadas.
“Frostinicltrtieriig c: ¢ se distribuyen entre un mayor volumen de un abricadas
nm - cios con costes fijos muy elevados -como sucede en la pd 1

< (6] ;
) Iieg grandes companias tienden a acaparar una parte creciente 'e
' - ni i ds algunas ventajas
presion Social. Granica. Barce] ] i su dimension, estas companias obtienen adeni1 gurnayor .
- W i izan: j lo, disponen de una -

Sexualidad Humana. 52 EDICION. MANUAL MobEry .24 comercial que realizan: por ejemplo, disp

‘ iti inién pablica (Sinchez-
' lase politica o en la opinién pu
OSBORNE, Raquel (1993). La construccion sexual de la realid - reguladoreS, —— P
Instituto de la Mujer. Madrid.

VERDIGLIONE, Armando (1985).
Buenos Aires.

ad. Ediciones C4tedrs

iy

- fifas i sibilidad de generar siner-
He . jurid imiento de las compafias impulsa la po : g e
R T . la estructura de una corporacion actiia como multiplicador
ando la estruc : . -
acltiVOS' en varios departamentos -por ejemplo, elaboracion de con:
E ' i i i sa unen sus
i = edios de una empre
Lucién, tecnologia o marketing- diversos m 2000
D1 mads provecho de sus recursos (Gershon s ' fear siesgos
de las empresas obedece también al propésito de diversi :

. idades de inversién. Una situacién particularmente atractiva se
. de maduracién, que todavia no son suficientemen:
mercados en proceso de ; . 5 emer

falta de desarrollo econémico o de estabilidad politica-, pero p

5 -por ; : o
- acién en poco tiempo. Esos casos atinan dos aspectos cruciales para 1(;
b i abi-
xtranjeros: empresas locales vulnerables y elevadas expectativas de rent ;

(LI . ] - : .
0 0 medio plazo. Asi sucede, por ejemplo, con las inversiones de empresas
6 i América Latina.
on espanolas en América . 3 . o
arte, las estrategias de crecimiento sirven también para neutrah.zar el fo

. di ; anias rivales. Cuando otras empresas presentes en el mismo mer-
elevados gastos que son necesarios para mantener estdndares de calid ito de comp : e o et
| . j iti us activos, =

el necesario pluralismo y obtener ventajas competitivas (Porter 1996 ntan sus ventas 1yl.sd e et reponclo e o

‘ imi : j 3 en estancadas. El liderazgo e petitivas
las estrategias de crecimiento, que tienen ventajas para las comparifas, ” T e
inconvenientes para el mercado. La legislacién debe lograr el equilibrio sas: avoreFe a foredad de o empresa y de s marcis comerdiales: per
medidas eficaces para potenciar las primeras y minimizar los segundos col ‘ e.r relaciones ppﬁ{egla as ¢ ] e s et el mencadory il o
de fomentar la libre competencia, promover e] pluralismo, evitar la cor terminante en la fijacién deﬁpr-emzsc};rporadones PRl e
- ; ) . i n prestigiosa
cimpresaria y el abuso de poder (Linde, Vidal y Medina 2009). ento de alianzas con prestig

Tabernero 2003). .

’ i i ra no
Ualmente e] crecimiento de los competidores genera ac'c1or'1es reactlvils pain o
€50 relativo en el mercado. La fragmentacién de las aud1enc1a-s lleva a las emp
Par mds medios para realizar ofertas conjuntas a los anun.aantes. R
VeNtaja de] tamario consiste en la capacidad de establecer alianzas y 101;1 v e

i6 o
5 Privilegiados. Muchos acuerdos de cooperacién entre empresas de o.s -
ni i U conocim
“esponden al siguiente modelo: una compafia proporciona s
0Cio; 1a otrg aporta su conocimiento del mercado. 5 versores y

0ds, Jos gestores saben que el estancamiento causaria decepcién en 1§1v Y
! . . . ara
“98. Las fusiones y adquisiciones implican incremento de valor en bolsa p.

%S que cotizan en el mercado de valores.

Diario Oficial de la Federacién, 12 de abril de 1917, 14 de agosto de 1931, 26 de ..;>
agosto de 1951, Talleres Gréficos de México. México.

POSICION DOMINANTE DE MERCADO
Mercedes Meding
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vigente, con especial referencia
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a dimensién ién ti . |
e ' ] es-y 10s intereses de los consumidores (Calvo y Carrascosa 2003; Linde,
'-,‘_gl 9). )
mas financieros cuando se financian . o sanciona la mera posicién dominante, pu_esto que ésta puede ser 1.‘eSL.11ta-
o desempeiio empresarial, sino un abuso de la misma que pretenda restringir la
2 debilitando a los competidores, obstaculizando la entrada a otras empre-
» condiciones injustas a clientes o proveedores (Linde, Vidal y Medina 2009).
.o de las telecomunicaciones, conviene distinguir la posicién de dominio
implantar sus ¢ » del peso o presencia significativa permitido por la ley (Jiménez-Blanco
Pices  la Directiva Europea 97(33, peso significativo en el mercado es cuando una
una cuota superior al 25% de un determinado mercado. La ley prohibe el

|
condicién (Cousido y Gutierrez 2008).

'de explotacién abusiva de una posicién dominante son la imposicién de
tras condiciones comerciales no equitativas, la negativa injustificada a satisfa-
€mpresas dominen e] mercado en detrimento d 14 sandas de compra de productos o de prestacién de servicios, la subordinacién
€ O1Tas, y por tanto aci6én de contratos a la aceptacién de prestaciones suplementarias que no
Mmunitarias tienden 3 permitir lag alacion con el o.bjeto dg 'los mismos, y la z.llteracién de la estructura de la oferta
zcan posiciones de dominio en o oper . seriamente la libre acc10r.1 de los Conls’umldores en el @ercado. N
mercad afia la ley 10/1988 autoriza la creacién de canales privados de television pero
' e de restricciones en la propiedad de las mismas con el fin de evitar la con-
y el abuso de poder. Estas restricciones han sido modificadas en diversas oca-
asta desaparecer en 2002, segiin la Ley 53/2002, de 30 de diciembre, de Acompa- J
0 de los Presupuestos Generales del Estado, que permite que un accionista pueda i
ar el 100% del capital de una televisién privada, aunque establece que un mismo ‘
|
|

En la legislacién espariola, la definicig o .
Un primer momento, se identific C(I;llcz(;ij:lfg Sdlcewn dominante ha ida evoluci Sta no podr4 ser propietario de una televisién nacional, autonémica y local.
IC: ;ie(;cc(l):gee;o en el que no existia competencia e fegt?\fau;:rimp TeSass 3  ~:, ima medida en este sentido que pretende ayudar a las compafifas de televisién
fensa de Ia competencia 16 /1989, el TDC con Com la entrada e I frente a la crisis econémica, al crecimiento de la competencia y a la segmenta- ‘
acorde al utilizado por el TJCE -Tribunal de .. comenzs a utilizar el ¢ 8l mercado como consecuencia del desarrollo de la TDT, es Ley 7/2009, de 3 de julio, ]‘
JoamCR detas Comunidades Europe ida urgentes en materia de telecomunicaciones, que permite la fusién de dos canales il

y Carrascosa 2003).
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, pOSibmda(,j p(;)r floszaon dominante se entiende la situacién en 1a que un "
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dotes Tey 572007 €N cuenta a los Proveedores, cliente

8Visién, siempre y cuando su audiencia no supere el 27%. Esto ha dado origen a la
L€ntre Sogecable, seccién audiovisual de Prisa, duefia del canal comercial Cuatro y
Plataforma de pago Digital +, y Mediaset, duefia del canal lider de televisién, Tele 5. il
i€ en los medios se hable de fusién, realmente la operacion ha sido una adquisicién
Parte de Mediaset. Por otra parte, el sector no descarta otras posibles fusiones.

St medida no responde a los principios de evitar la concentracion y favorecer el

Ver con el poder econg
MICO y con la independenci
_ enc i .
rercon el poder i n s indep estmcltaufe ;o;nportamlento. Pe o = SMmo. Es resultado mds bien de presiones particulares del lobby de UTECA (Uni6én
gstenaa ;eal e de merado. et Uempao de ;nerca do relevante, Elevisiones Espanolas Comerciales en Abierto) sobre un gobierno débil ante la pre-
ITeras de entrada, los re € 1a posicién de don nedidti TVE
: : CUTISOs y ventajas econdmj 0y G :

propiedad intelectual, 13 posibilidad de Jelecciézon;lcas Y tecnolégicas, ~oWSido y Gutierrez (2008: 368) sefialan el caso de RTVE como un caso de abuso de

Para terceros —empresas riva “0n dominante de RTVE cuando distorsionaba la competencia, por que utilizaba la
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- ncreto dice que “la ibicié
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§ : Lo icas ha sido uno
Zuesﬁsiuioiag(z lleavg(.)mlslon' El%ropea al abordar el sector audi(i)evils(;sal
B — Dilones publicas de Espana, Reino Unido, Francia, I
ponncs. Europe; hi;lamlarca e Irlanda, la Direccién General de la C;o
e dola gumnas recomendaciones (Pérez Chulid 2002).
eparacien conteble e :1 a.ct1v1dad comercial y de las actividades de s
o Costeo; pubh.cc?s, lar suPresién del aval ilimitado de la deuda
S enef;e;';lao publico. El grupo de alto nivel sobre la Pov
P S que las ayudas publicas debian estar prohibid
S —— ﬁxce 1.er§r’1 los costes del cumplimiento de servicio pt
R Comern.arlmlaa.on estal?a garantizada, los canales publicos
B estjil es, ni sus tarifas publicitarias podrian exceder e
PR s lorsle:l permitido c.onc:‘eder mayores descuentos que las
P erechos audiovisuales no debia superar los precio
Para aplic iva, j
el ot St sy e poion o S
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ercado de los medios es fundamental
los toros o el flitbol, que se
producen en determi-

factor tiempo, que en el m
ados programas como
o programas que se
(Nikoltchev'y Closs 2001).
o tres categorias para agrupar los mercados del secto
Jos relativos & Jos servicios técnicos y administrativos para la oferta de
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ible a los movimientos de concentracién y de posi-
hte, especialmente €1l el sector de medios. Sin embargo, no se opone a estas
pero trata de velar por la competencia en la Comunidad o en los estados miem-
, tenido una notable influencia en las disposiciones adoptadas en esta materia
wtoridades nacionales (Pérez Gomez 2003).
ato al control de las concentraciones empresariales cabe distinguir el sistema
por la Comision, Alemania e Italia, que atiende al criterio de volumen de nego-
2 decidir si las operaciones SO1l susceptibles de ser controladas por las autoridades
ensa de la competencia; frente al sistema adoptado por Espafia, Francia y Reino
1 volumen de negocios, tienen en cuenta que la cuota de mercado

el 25%. En estos Gltimos paises corresponde al Gobierno decidir si 1as concentra-
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