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LA COLUMNA
COMO GENERO PERIODISTICO

Aunque la columna ha sido un género periodistico abundante-
mente cultivado en Espaiia, en los tltimos afios asistimos a un
auge sin parangén del género. Incluso se han levantado voces que
reclaman la vuelta a un periodismo més informativo y menos opi-
nante, un periodismo de m4s relatos y menos argumentaciones, un
periodismo donde predominen los hechos frente a un periodismo
de la especulacién'. Algo asi, pero en el d&mbito del columnismo,
quiere decir Manuel Hidalgo cuando afirma: «Creo que se ha per-
dido el columnista que contaba cosas; no el que opinaba de todo,
sino el que contaba (...) Antes habia un columnista que nos contaba
lo que habia averiguado en ciertos circulos de su trabajo y nos lo
contaba bien, claramente. Esto se ha perdido. Hay muy pocos
columnistas que reporteen o que, en el sentido mds noble de la
palabra, hagan gacetilla»?.

Pero no quiero seguir este derrotero, que nos alejaria del obje-
tivo que pretendo en estas paginas: esbozar las caracteristicas de
ese tipo de texto periodistico denominado columna. Y digo esbozar
porque un intento que excediera las pretensiones de un bosquejo
reclamaria un estudio mds extenso e intenso y, en justa correspon-

1. Coincido en parte con ese planteamiento: algunas publicaciones semejan
un Partenén griego en el que el arquitecto no hubiera acertado a la hora de situar
las columnas por superar con mucho las necesidades arquitecténicas del edificio.

2. HiALGO, M.: en los Cologuios de Alcor X, Colegio Mayor Alcor, Madrid,
1993, p4g. 134.
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dencia, un espacio mds generoso. Vayamos pues con ese eshozo,
que iniciaré por la perspectiva historica.

HISTORIA DE LA COLUMNA EN ESPANA

Los géneros periodisticos —columna, noticia, rgportgje, croni-
ca, etc.— comparten algunos de sus rasgos con los literarios: preci-
samente aquellos que les hacen ser géneros. Y entre estos se
encuentra el de su historicidad. Asi lo decia Genette hablar}do de
los literarios: son, «cualquiera que sea su amplitud, longeyldad o
capacidad de recurrencia, hechos de cultura y de historia»’. Es
decir, existen durante un tiempo, desaparecen, se transforman., apa-
recen otros nuevos, etc. Y en lo mismo insiste Garrido: «Si glgo
hay claro en la cuestién de los géneros, es la emp}’rica m'ovﬂldad
de los mismos, sus continuas sustituciones y sus diferencias en <’=,1
espacio y en el tiempo»‘. Me parece que las palabras de a.mb’os.teo-
ricos de la literatura se pueden aplicar a los géneros periodisticos,
con la salvedad de que la historia del periodismo se encuentra en la
més tierna infancia si la comparamos con la de la literatura.

Pues bien, la columna, a pesar de su corta historia, también ha
sufrido cambios y transformaciones hasta que adquiri6 las caracte-
risticas que hoy la definen como tal. Ha sido la suya una hlstf)na de
crecimiento continuo y absorcién de otros géneros concomitantes.
Puestos a encontrar una comparacin, no se me ocurre otra mas
acertada que la de los grandes rios: como ellqs, nace pequefia y,
poco a poco, amplia su caudal con la afluencia de las aguas de
regatos, correntias e, incluso, rfos caudalosos has_ta convertirse en
un rio de gigantescas magnitudes. Sin duda, los primeros columms—
tas no pudieron ni sofiar —algo habitual, por otro ladcl, en casi tod’o
lo humano— que el cauce que ellos abrian, con los afios, resultqua
tan anchuroso y transitable. Como se verd a lo largo del recgmdo
histérico, algunos tipos de textos periodisticos que durante afos se
escribfan y lefan como distintos de la columna, con el paso _d’el
tiempo y las evoluciones del periodismo —en cuanto a su funcién
y contenidos—, acabaron desembocando en la columna.

3. GENETTE, G.: «Genres, ‘types’, modes» en Poétigue, nimero 32, 19717,
dg. 418. ' -
P g4. GARRIDO, MLA.: Estudios de semidtica literaria. Tendencias de la critica
en la actualidad vistas desde Espaiia, Consejo Superior de Investigaciones Cien-

tificas, Madrid, 1982.
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Antes de retroceder en el tiempo para iniciar el recorrido histéri-
co, quiero precisar que me limitaré a revisar los manuales de redac-
cién periodistica o asimilables. La razén es sencilla: el estudio de la
evolucién a partir de las propias publicaciones, en directo —por
decirlo de algiin modo—, precisa de un trabajo de campo ingente.
De todos modos, la informacién que proporcionan estos libros resul-
ta muy 1til porque supone una reflexién a partir de los propios tex-
tos periodisticos y de la actividad profesional del momento: en estos
manuales alienta una pretensién descriptiva, mis o menos afortuna-
da, que sirve de base para este apunte histérico.

La primera referencia a la columna, al menos de un modo
nominal, aparece en el libro colectivo Enciclopedia del periodis-
mo®. En este volumen, algunos expertos escriben sobre los tipos de
texto que ellos cultivan con maestria: el editorial, la crénica parla-
mentaria, la crénica local, el articulo periodistico y la critica, entre
otros. Bartolomé Mostaza, en su articulo sobre los editoriales, se
refiere de pasada al columnista. Escribe: «Al revés que el llamado
‘columnista’ —que es un francotirador por su exclusiva cuenta y
riesgo— no firma el comentarista sus trabajos»°. Se advierte que la
nocion empieza a circular entre los profesionales —de otro modo
no se explica esta referencia—; sin embargo, no se la considera
relevante como para dedicarle uno de los capitulos.

En cualquier caso, el libro resulta interesante por otros motivos.
No escapan a una lectura atenta del capitulo de Gonzdlez Ruano
sobre el articulo, del de Ferndndez Fl6rez sobre la crénica parla-
mentaria y del de Luis Marsillach sobre la crénica local unas seme-
janzas —hasta el punto de que Marsillach sélo ve una diferencia
entre la crénica y el articulo: un articulo es una crénica en la que no
hay referencia a la actualidad’— entre estos tipos de texto, que los
convierten en precedentes de la columna tal y como hoy la conoce-
mos en el periodismo espaiiol: en todos los casos, la firma adquiere
gran relevancia, hay continuidad y los textos no se limitan a relatar
acontecimientos de actualidad, es decir, hay comentario.

En 1967 aparece la primera edicion de Apuntes de periodismo®

5. GonzALez Ruiz, N.: Enciclopedia del periodismo, Barcelona, Noguer,
1964 (1a 1. edicién es de 1953).

6. GoNzALEZ Ruiz, N.: Enciclopedia del periodismo, Barcelona, Noguer,
1964, pég. 185.

7. GonzALez Rurz, N.: Enciclopedia del periodismo..., pag. 389.

8. FELL, R. y MARTIN VIVALDL, G.: Apuntes de periodismo: Presente y futuro
de una profesion, Paraninfo, Madrid, 1967.
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de Fell y Vivaldi. En realidad, se trata de una traduccidn del origi-
nal francés escrito por René Fell y anotada, muy extensamente, por
Martin Vivaldi. En este manual, la columna adquiere carta de natu-
raleza: aunque todavia no se le dedica un apartado, si escriben
sobre ella en varios parrafos. Al parecer, la nocién empezaba a cir-
cular en los ambientes profesionales y académicos.

Martin Vivaldi, el periodista y profesor espafiol, distingue en
esos Apuntes entre cronica, columna 'y folletin. Entiende el primero
como un género® comiin y los otros dos como especies. Dice del
columnista que «es un cronista habitual que dispone de un determi-
nado espacio —columna— del periédico, para verter en €l su con-
cepcién de los acontecimientos o sucesos de alcance periodistico»".
(Sorprendentemente, cita como modelo de columnista a César
Gonzilez Ruano, de quien dice que fue «columnista hasta el dia de
su muerte»". Recuerdo que Ruano escribi6 el capitulo sobre el arti-
culismo en Espafia que aparecia en Enciclopedia del Periodismo).
El folletinista, por su parte, «procede de lo particular a lo general.
De un hecho, en apariencia mindsculo, se saca una leccion trans-
cendente, de sentido humano. Por ello el folletinista ha de saber
ver y reflejar lo que ve. El folletinista mira lo que los demas hom-
bres miran, pero ve lo que la mayorfa no supo ver»“.

Este concepto del folletin coincide con el de Dovifat, quien
acertadamente lo relaciona con el fenémeno del columnismo norte-
americano. Para el profesor aleman, «el folletinismo es una actitud
periodistica que ve y describe las peculiaridades y contingencias
de todos los dias de una manera personal y humana tan acertada
que tanto lo general como lo esencial despiertan buena acogida y
obran de manera afectiva seglin determinadas ideas»”. Considera
que hay folletinismo en el periodismo francés —«aparece con
regularidad bajo un mismo encabezado o una misma ribrica»'‘—,
y, como dije, en el periodismo anglosajén: «En la prensa de gran
venta en Inglaterra y América los columnistas hacen gala de capa-

9. Es la primera vez que aparece en un manual espafiol la preocupacién por
definir los géneros. Hasta el momento ni se menciona el nombre, y menos, ¢l con-
cepto de género.

10. FELL, R. y MARTIN VIVALDL, G.: Apuntes de periodismo..., pag. 96.

11. FetL, R. y MARTIN VIVALDI, G.: Apuntes de periodismo..., pag. 96.

12. FeLL, R. y MARTIN VIVALDL, G.: Apuntes de periodismo..., pag. 97.

13. DovIFaT, E.; Periodismo II, UTEHA, México, 1964 (reimpresi6n de la
edicién de 1959), pag. 89.

14. DovIFAT, E.: Periodismo II..., pag. 90.
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cidad folletinistica con pirotecnia estilfstica cotidiana»”. Me pare-
ce que esa actitud folletinesca, de la que hablan Dovifat y Vivaldi,
es la que caracteriz6 el tradicional articulismo espafiol y la que
marca buena parte del actual columnismo en nuestro pafs.

Vivaldi volverd sobre la columna afios més tarde en su libro
Los géneros periodisticos. Reportaje, cronica, articulo®. Insiste en
definirla como un tipo de crénica, pero introduce ciertos matices:
«En sentido amplio, todo el que periédicamente escribe crdnicas
sobre temas locales —municipales—, politico-sociales, internacio-
nales, etc., es un columnista. Lo cual no quiere decir que todo
columnista sea cronista. La columna puede tener forma de articulo;
pero un articulista mds o menos habitual no es un columnista. Lo
que define a la columna es la periodicidad y fijeza de su aparicién
en el periédico»"”. Y mds adelante, escribe: «Columnista y cronista
es también el critico habitual de un periédico, puesto que dispone
siempre de una columna para sus trabajos criticos»®. La columna,
por tanto, para Vivaldi no es un tipo de texto periodistico, sino un
simple concepto hemerografico. No sorprende que, contrariamente
a lo que sucedia en su obra anterior, Ruano no aparezca citado
como columnista modelo; aunque en las abundantes pdginas que
dedica al articulo no deja de citarle profusamente.

Un afio mds tarde, en 1974, aparece en escena el primer
manual de José Luis Martinez Albertos: Redaccion periodistica.
Los estilos y los géneros en la prensa escrita®. El actual profesor
de la Complutense realiza un esfuerzo clasificador mds apurado y
preciso que el de Vivaldi: distingue los géneros informativos de los
interpretativos, entre los que menciona el comentario —o colum-
na— el editorial, el suelto, la critica, y los articulos de ensayo,
humor, costumbres, divulgacién, etc. Méis adelante, en su manual
de 1983, reorganiza de otro modo la clasificacién mencionada al
crear una nueva categoria llamada géneros para el comentario y la

15. DovViFAT, E.: Periodismo II..., pag. 90.

16. MARTIN VivaLDl, G.: Los géneros periodisticos. Reportaje, cronica y
articulo, Paraninfo, Madrid, 1973 (1.* edici6n).

17. MARTIN VIVALDL, G.: Los géneros periodisticos..., pag. 141.

18. MARTIN VIVALDL, G.: Los géneros periodisticos..., pag. 141.

19. MARTINEZ ALBERTOS, J.L.: Redaccién periodistica. Los estilos y los géne-
ros en la prensa escrita, ATE, Barcelona, 1974.

20. MARTINEZ ALBERTOS, J.L.: Curso general de Redaccion periodistica.
Periodismo en prensa, radio, television y cine. Lenguaje, estilo y géneros perio-
disticos, Mitre, Barcelona, 1983.
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opinién en donde sitia los anteriormente llamados géneros inter-
pretativos, mientras que bajo el marbete de interpretativos acoge
ahora un nuevo tipo de reportaje, el interpretativo, y la crénica, que
en su planteamiento inicial quedaba a medio camino entre los
interpretativos y los informativos.

A pesar de esta nueva reestructuracion conceptual no cambia
su explicacién de cada uno de los géneros. En concreto, sigue defi-
niendo la columna —en 1974, en 1983 y en la edicién més actuali-
zada de 1992*— como «un articulo razonador, orientador, analiti-
co, enjuiciativo, valorativo —segin los casos— con una finalidad
idéntica a la del editorial. Se diferencia basicamente en que el
comentario es un articulo firmado y su responsabilidad se liga tan
solo al autor del trabajo»?.

Por otro lado, en sus tres obras citadas, insiste en que el desa-
rrollo de este género «de clara influencia norteamericana® (...) se
introduce en el periodismo espafiol a través de las diferentes moda-
lidades de crénicas»*. Esta afirmacién de Martinez Albertos con-
firma en parte aquella intuicién que mencionaba mds arriba: la
semejanza entre la columna y los distintos tipos de crénicas. El
catedrético de la Complutense, también en la dltima edicién de su
manual, coincide con Vivaldi en que el columnismo no se identifi-
ca con el articulismo que practicaba Ruano ni con los articulos de
costumbres y de humor tipicamente espafioles.

En 1982, aparece Sociologia de las pdginas de opinion, un libro
de Amando de Miguel sobre los articulos de opinién. De Miguel
crea sus propias categorias para los géneros: habla de periodismo
informativo, periodismo literario —donde sitia el editorial, la
columna y la colaboracién— y la literatura periodistica —en la que
encuadra el articulo de opini6én, aunque este también presenta
modalidades que se deslizan mds hacia el periodismo literario—.
Considera la columna como un género escrito por periodistas, fren-

21. MARTINEZ ALBERTOS, J.L.. Curso general de Redaccion periodistica.
Lenguaje, estilo y géneros periodisticos en prensa, radio, television y cine, Para-
ninfo, Madrid, 1992.

22. MARTINEZ ALBERTOS, J.L.: Redaccién periodistica..., pag. 389.

23. La columna como tal nace en Estados Unidos. Después de un periodo en
el que se habifa impuesto un tipo de periodismo que podriamos llamar convencio-
nal, caracterizado por el predominio de los géneros periodisticos informativos,
este texto personal fue muy bien recibido por el piiblico.

24. MARTINEZ ALBERTOS, J.L.. Curso general de Redaccion periodistica...,
pig. 372
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te a los articulos de opinién, firmados habitualmente por colabora-
dores ajenos a la actividad informativa del periddico. Probable-
mente fuera asi cuando de Miguel publicé su libro, pero hoy en dia
—y sé que me adelanto en este recorrido histérico— no son pocos
los escritores y novelistas que disponen de una columna en las
péginas de algunos periédicos. Sirva de ejemplo, el caso de la co-
lumna de Alvaro Pombo que se reproduce en este libro.

A comienzos de los noventa?, Luisa Santamaria, profesora de
la Complutense y discipula de Martinez Albertos, publica un libro
especificamente centrado en los textos periodisticos no informati-
vos: El comentario periodistico. Los géneros persuasivos™. En el
organigrama de los géneros para el comentario que plantea Santa-
maria, la columna acaba amparando el tradicional comentario/
columna de Martinez Albertos mds los articulos de costumbres y
de humor que el profesor madrilefio sitia en el dmbito del género
articulo. Ademds, cuando Santamarfa quiere explicar algunos de
los mecanismos fundamentales de la columna recurre al ya muy
citado trabajo de Gonzdlez Ruano, a quien menciona como «el
hace ya tiempo desaparecido columnista»?. Se advierte aqui una
contradiccién entre el planteamiento del maestro y el de la discipu-
la. Pienso que Martinez Albertos tenia razén en 1974 y, quizd, en
1983: el articulo en general y los articulos de costumbres y de
humor se escribian y se recibfan como distintos de la columna. Sin
embargo, en 1990 la razén acompafia a Santamaria porque la
columna ha absorbido a los otros tres géneros.

Dos afios antes de que Santamarfa publicase su manual, Este-
ban Mor4n daba a la luz el primer libro exclusivamente centrado
en los que llama géneros de opinién®. Ahi Mor4n incluye el edito-

25. Antes aparecieron dos libros sobre los géneros de opini6n: uno de Gutié-
rrez Palacio en 1984 —Periodismo de opinién. Redaccion periodistica. Editorial,
columna, articulo y critica, Paraninfo, Madrid, 1984— y otro de Mordn en 1989.
Gutiémrez Palacio se limita a recoger citas de otros autores, eso sf acomodadas a
un esquema propio. Por tanto, Morén es el primer autor que escribe un manual
sobre los géneros de opinién. En otro lugar, explicaré las ideas de Mor4n en rela-
¢i6n con la columna. Si no lo hago ahora, es porque encaja mejor més adelante.

26. SANTAMARIA, L.; El comentario periodistico. Los géneros persuasivos,
Paraninfo, Madrid, 1990.

27. SANTAMARIA, L.: El comentario periodistico..., pag. 120.

28. MORAN, E.: Géneros del periodismo de opinion. Critica, comentario,
columna, editorial, EUNSA, Pamplona, 1988. En el perfodo de tiempo que va
desde 1a publicacién del primer libro de Martinez Albertos en 1974 y este libro de
Morén, publica Nifiez Ladeveze su Lenguaje de los media, en el que presta espe-
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rial, la columna, el comentario y la critica. Frente al planteamien-
to de Martinez Albertos y Santamarfa, que identifican comentario
y columna como dos modos de referirse a una misma realidad,
Mor4n propone denominar columna al comentario/columna de los
otros dos autores y reservar el nombre de comentario para aque-
llos articulos en los que se apostilla, se explica, se aclaran «los
hechos mds destacados entre los que constituyen la informaci6n
del dia»®.

Morén propugna asf un nuevo género periodistico que diferen-
cia del editorial y de la columna —dice textualmente: «Ahora
bien, cuando el comentario refleja oficialmente la opinién del
medio sobre un hecho determinado, se convierte en articulo edito-
rial. Y cuando el articulo del comentarista se presenta formalmen-
te con arreglo a unas normas establecidas, como son la asiduidad,
la extensi6n uniforme, la ubicaci6n fija en la pgina y la presenta-
cién destacada del resto de los contenidos de la plana, se convierte
en columna»®— y que a mi entender responde a una realidad cada
vez més palpable® en el periodismo espaiiol: se trata de los puntos
de vista o los recuadros a los que se denomina andlisis, etc. Les
faltan algunos de los rasgos de las columnas y, por tanto, coincido
con Mordn y me parece acertado distinguir entre columnas y
comentarios.

Llegamos asf al presente. Del superficial repaso histérico, se
desprenden una serie de conclusiones que, a falta de un trabajo de
campo mds riguroso, avanzo como hipétesis verosimiles. En pri-
mer lugar, si atendemos a los géneros tal y como nos los encontra-
mos hoy en el periodismo espafiol, la columna se ha consolidado al
convertirse en el cauce en el que ha desembocado gran parte de lo
que se entendia por crénica y articulo periodistico en los afios
setenta, al tiempo que conservaba lo que desde el comienzo se bau-

cial atencién al editorial. Aungue se encuentran ahi planteamientos muy intere-
santes, no me entretengo en sefialarlos porque me apartarfan del plan que me he
trazado.

29. MORAN, E.: Géneros del periodismo de opinién..., pag. 125.

30. MORAN, E.: Géneros del periodismo de opinion..., pags. 126y 127.

31. La proliferacién de los comentarios se debe segiin Lozano a «la necesi-
dad que el piblico tiene de complementar las noticias con dgiles explicaciones y
juicios que compartir, es decir, con opiniones de cierta autoridad que le den las
claves de lo que ocurre», LozANO BARTOLOZZI, P.: «‘Boletin del extranjero’, un
modelo de comentario periodistico» en Estudios en honor de don Luka Brajnovic,
EUNSA, Pamplona, 1992, pag. 439.
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tiz6 como columna periodistica, mds ligada al acontecer diario,
més aparejada con la actualidad y el comentario de lo que pasaba.

Coincido con Mor4n, cuando afirma: «Histéricamente, pode-
mos considerar que la columna actual corresponde a lo que en el
viejo periodismo era el articulo de un colaborador fijo, denominin-
dose columnista al que antes era articulista»®. En otras palabras, la
crénica local, nacional e internacional, la llamada crénica parla-
mentaria®, el articulo periodistico —no todo: otra parte del articu-
lismo ha pasado a lo que se entiende por colaboraciones o articulo
de opinién segiin Amando de Miguel—, el articulo de costumbres
y el articulo de humor —que han desaparecido como tales tipos de
textos periodisticos— son precedentes de la actual columna, y
entre los columnistas actuales se pueden encontrar magnificos arti-
culistas, costumbristas y humoristas.

Hoy, como escribfa al comienzo de estas paginas, asistimos al
auge del columnismo en nuestro pafs, un columnismo marcado por
nuestra propia historia del periodismo. Le asiste toda la razén a
Muiioz Alonso cuando afirma que «en Espaiia existe un numeroso
y brillante columnismo politico que es peculiar, y no tiene paran-
g6n en el de otros pafses. Este es un columnismo mds préximo a la
tradicién espafiola del costumbrismo —al estilo de Mesonero
Romanos— que al news analysis anglosajén»*. Pienso que estas
palabras se pueden aplicar al columnismo no politico que también
florece en los periédicos y revistas espafioles.

RASGOS DEFINITORIOS DE LA COLUMNA

La columna, como todos los géneros periodisticos, estd en per-
manente transformacién. Cuando uno se acerca a ella con afén des-
criptivo, ha de saber que los rasgos que descubre como esenciales
ahora quiz4 no lo sean en un futuro. Sé que en mi afén descriptivo
hago como el realizador que detiene la pelicula en una escena
determinada, que no es la tltima: todavia quedan muchas més y

32. MOoRAN, E.: Géneros del periodismo de opinidn..., pag. 165.

33. El caso de Jaime Campmany resulta elocuente: la columna «Escenas
politicas» tuvo su origen en las crénicas parlamentarias que comenz6 a publicar
en el ABC bajo el rétulo de «Escenas parlamentarias» a partir de 1976

34, MuNoz ALONso, A.: Cologuios de Alcor VIII, Colegio Mayor Alcor,
Madrid, 1989, pig. 106.
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pueden suceder miles de cosas. Insisto, me hago cargo de que la
columna no ha sido siempre practicada y concebida como hoy en
dia y tampoco ignoro que cambiaré en un futuro: rasgos que con el
paso del tiempo se han consolidado como esenciales pueden perder
relevancia y dejar paso a otros nuevos. Més atn, podrfa llegar el
caso de que, a partir de la columna, nuevos trazos acabaran confi-
gurando, con el correr de los afios, un género periodistico diferen-
te. En las paginas que siguen alienta una intencién meramente des-
criptiva, que se aleja, a propdsito, de todo intento normativo.

Aclarado este punto, entremos de lleno en los rasgos propios
de la columna. Segiin el parecer de Martinez Albertos, se podrian
resumir con una palabra: libertad®. Si acaso, el profesor madrilefio
acota la libertad estructural sugiriendo que se afronte «desde el pri-
mer momento el tema principal sin perderse en rodeos antiperio-
disticos»* y la estilistica, sefialando que se debe ajustar a las carac-
teristicas del estilo editorializante o de solicitacién de opinién. Sin
embargo, la primera de las restricciones se presenta mas como una
recomendacién, y la segunda se diluye en la nada porque, como €l
mismo afirma en su manual piginas més atrds, la caracteristica
determinante del estilo editorializante es que «no estd sometido a
ningiin condicionamiento estilistico»”'.

Luisa Santamarfa también subraya la libertad como uno de los
trazos definitorios de la columna o comentario. Incluso llega a titu-
lar uno de los epigrafes del capitulo dedicado a la columna asi: La
libertad del escritor, y lo comienza con estas palabras: «En el
pequefio espacio que ocupa una columna —entre quinientas y
ochocientas palabras aproximadamente— el columnista que firma

35. Me parecen ilustrativas estas palabras de Ramé6n Pi: «El autor de una
columna dice lo que le parece, y es tan libémrimo que su libertad ya forma parte
de la literatura judicial», Coloquios de Alcor X, Colegio Mayor Alcor, Madrid,
pég. 126. Se refiere Pi a una sentencia del juez O’Callaghan en la que se «exone-
raba a la empresa editora y al propio director del periédico en el que escribfa Pilar
Urbano porque entendfa que la columna de Pilar era de su exclusiva responsabili-
dad» Cologuios de Alcor X, Colegio Mayor Alcor, Madrid, pag. 126.

36. MARTINEZ ALBERTOS, José L.: Curso general de Redaccion periodisti-
ca..., phg. 373. Contrasta este planteamiento de Martfnez Albertos con estas pala-
bras de Francisco Umbral: «Mi principio es no entrar a los temas frontalmente,
sino lateralmente: por una anécdota, por un detalle, por una imagen, que agarre la
atenci6n del lectops. Entrevista de Pilar Urbano a Francisco Umbral en Epoca, 25
de junio de 1990.

37. MARTINEZ ALBERTOS, J.L.: Curso general de Redaccion periodistica...,
pag. 241.
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sus escritos puede expresarse con la mayor libertad, siempre que
evite la difamaci6n y la obscenidad»*.

Efectivamente, el columnista dispone de un espacio para escri-
bir como le dé la gana. Es él quien decide, segtin su leal —o des-
leal— saber y entender, el tema, las ideas al respecto y el estilo.
Tanto desde el punto de vista estructural como estilistico y teméti-
co las columnas se distinguen por el margen de libertad que dejan
al periodista: precisamente esa holgura explica la gran diversidad
dentro del mismo género.

En cuanto al estilo, quizi se le pueda exigir al columnista que
huya del barroquismo y de lo complicado, que busque la claridad y
la precisién. Por lo que se refiere a los temas, gozan de libertad aun
aquellos que se especializan en un 4rea: de vez en cuando escriben
sobre otras cuestiones —sirva de ejemplo la columna de Federico
Jiménez Losantos que se recoge en este libro—. En relacién con
las ideas, tampoco hay encorsetamientos, aunque, como explicaré
mis adelante, es de sentido comin que exista una cierta sintonia
entre el columnista y el periédico.

También la estructura de las columnas es muy flexible. Si con-
sideramos los textos periodisticos como una linea continua entre
dos extremos, en funcién de lo formalizado de su estructura, ten-
driamos en un extremo la noticia y en el otro la columna. El perio-
dista que escribe una noticia debe desaparecer y escribir de acuer-
do con unas normas definidas de antemano. Su capacidad de
inventiva se reduce a aplicar, con la mayor elegancia posible —y
cabe mucha— una serie de indicaciones precisas. El columnista,
sin embargo, escribe sin estructuras ni normas.

Por tltimo, también dispone el columnista de libertad en cuan-
to a las formas expresivas que utiliza en sus columnas. Por formas
expresivas entiendo las clasicas: narraci6n, representacion y argu-
mentacién®. Las columnas periodisticas se ajustan a las tres formas
expresivas precedentes y sus diferentes combinaciones. Hay co-

38. SANTAMARIA, L.: El comentario periodistico..., pag. 119.

39. Entiendo aqui la argumentacién como aquella exposicién pseudoldgica
en la que se van encadenando razonamientos hasta llevar al lector a una conclu-
sién. No tengo en cuenta un segundo sentido del concepto argumentacién que,
con Perelman, puede formularse asi: el conjunto de «técnicas discursivas que per-
miten provocar o aumentar la adhesion de las personas a las tesis presentadas para
su asentimiento», PERELMAN, Ch. y OLBRECHTS-TYTECA, L.: Tratado de la argu-
mentacién. La nueva retérica, Gredos, Madrid, 1989, pag. 34.
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lumnas que relatan acontecimientos, que pueden ser reales o ﬁcq-
cios —por ejemplo: las de Javier Maqua y Josep Pernau reproc!\,m—
das en este libro—. Hay columnas que se reducen a meros didlo-
gos, que también pueden ser reales o ficticios —es el caso, con
matices, de las columnas de Cela y Tomeo—. Hay columnas argu-
mentativas —como las de Ramoneda y Alvaro Delgado-Gal—.
Aunque mas dificiles, también podrian escribirse columnas que
combinen distintas formas expresivas:

narracién + representacion;
argumentacién + narracion, y
argumentacién + representacion.

Légicamente, ademds de la libertad, hay otra serie de rasgos,
mis externos y contextuales, que distinguen las cplqmnas dq otros
géneros periodisticos. Fagoaga sefiala estos: «P_enod1c1dgd fija, fir-
ma destacada en cuanto al tipo de letra, ocupacién del mismo espa-
cio y lugar en la distribucién de pdginas y cabeza indicatlvel de sig-
nos invariables que sirve de sefial al receptor de su caracter de
periodicidad fija y que muestra, por otro lado, una relevancia
visual frente a otro tipo de mensajes, los cuales no gozan de estos
recursos»®. Por su parte, Gomis* los reduce a tres: f1r.ma de un
periodista particular y periodicidad y seccién fijas, y deja fuera la
relevancia tipogréfica y la presencia de una cabecera: Borrat habla
de regularidad y de ella hace depender e1' «emplazanne’nto destaca-
do y diferenciado en el espacio redaccional»®. MoFa’m es@ablece
como elementos distintivos de la columna la «extension uniforme,
la libertad del tema, \a asiduidad, y el amparo de un titulo general
que la distingue de otros trabajos de colabo.raci()n»‘.“. Lozano reco-
ge los rasgos de firma, espacio fijo, regularidad y libertad de estilo
y contenido. L »

Los profesionales mencionan las mismas caracteristicas, entre
las que destacan la firma, como garantia de una personalidad y una

40. FAGOAGA, C.: Periodismo interpretativo. El andlisis de la noticia, Mitre,

Barcelona, 1982, pag. 108. )
41. Gows, LI.): gTeoria dels géneres periodistics, Generalitat de Catalunya,

Centre d’Investigacié de la Comunicacid, Barcelona, ‘198.9,. pég. 1_67 . Por el con-
trario, el articulo se caracteriza por la ausencia de periodicidad fija y por no pre-
sentarse como una seccién fija. )
42. BORRAT, H.: El periddico, actor politico, Gili, Barcelona, 1989, pag. 136.
43. MORAN, E.; Géneros del periodismo de opinion..., pig. 164.
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libertad que entienden como lo radicalmente esencial del género.
Por ejemplo, Manuel Hidalgo define la columna asi: «Todo texto
publicado con firma —que da a entender una responsabilidad per-
sonal en el firmante y un pensamiento propio—, publicado en una
férmula fisica y geografica que implica un recuadro y, por tanto,
una idea de espacio acotado y de privacidad del terreno para quien
en €l escribe. A partir de ahi, existe una variedad enorme —o no
tan enorme— de cultivos personales o de estilos diferenciados de
columna»*,

Para Jiménez Losantos, «columna es lo que se empieza a leer
por la firma del autor»®. Ramén Pi escribe: «El autor de una
columna dice lo que le parece, y es tan libérrimo que su libertad ya
forma parte de la literatura judicial»*. Y Gomis, comentando su
experiencia como columnista, afirma en un articulo de La Van-
guardia: «Una columna suele ser un recuadro con una firma al
final. El recuadro puede ser alto o bajo, la columna puede ser ente-
ra o partida, o estar repartida en tres o cuatro bloques. Incluso pue-
de el recuadro esfumarse. La esencia de la columna es la firma,
pero naturalmente no todo lo que va firmado es una columna. Una
informaci6én no es una columna»*. Y Pilar Urbano, al explicar
cémo advirtid que su Hilo directo se habia convertido en una
auténtica columna, define al columnista como la «persona que tie-
ne un espacio en el periédico desde donde da su peculiar visién de
lo que esta pasando»®.

Las palabras de Urbano, como las de Hidalgo, Jiménez Losan-
tos y Gomis, coinciden con las de los estudiosos: el consenso entre
éstos y los profesionales no deja lugar a dudas. En resumidas cuen-
tas, en este nivel mas superficial, las caracteristicas de la columna
como tipo de texto periodistico son la firma y la seccidn fijas, la
asiduidad 'y, en menor medida, la relevancia tipogrdfica® y la
extension similar®. Me parece que no son precisas ni la cabecera

44. HipALGO, M.: Cologuios de Alcor X..., pag. 125.

45. Jiminez Losantos, F.: Coloquios de Alcor X..., pag. 125.

46. P1, R.: Cologuios de Alcor X..., pag. 126.

47. Gowms, L.: La Vanguardia, 12-XI-89. Tomado de Santamaria, Luisa: El
comentario periodistico..., pag. 133.

48. URBANO, P.: Respuestas a un cuestionario, Madrid, 15 de julio de 1993,

49. Mds que relevancia, habria que hablar de distincién tipografica con res-
pecto a los otros tipos de textos periodisticos.

350. El que de hecho la extensién sea aproximadamente la misma no significa
que necesariamente tenga que ser asi. Por ello, no tendré en cuenta este rasgo.
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fija® ni la periodicidad fija: no es necesario que la columna aparez-
ca exactamente los mismos dfas. En este sentido, lo que importa es
el rasgo de la frecuencia o la continuidad en el tiempo, que se
expresa con precisién con los términos de regularidad —Borrat—
o asiduidad —Mordn—.

UN RASGO FUNDAMENTAL: EL ETHOS DEL PERIODISTA

Hasta aqui he mostrado las caracteristicas comunes a todas las
columnas: autorfa, asiduidad, presencia en una seccién fija, distin-
ci6n tipografica y libertad temética y formal. Pero més alld de estos
rasgos, existe un acuerdo casi generalizado respecto a otro més
esencial, més nuclear: la publicacién regular de la columna hace
que la relaci6n entre el periodista y su audiencia, entre el columnis-
ta y sus lectores, se torne intima y confiada. Ambos se sienten, de
un modo espontdneo, identificados entre si. Ward, después de men-
cionar sustancialmente los elementos de la columna, escribe:
«Todos esos elementos construyen una personalidad —incluso una
caracterizacion— y el lector debe sentirse en familiaridad/sintonfa
[on familiar terms] con esa personalidad»®.

Santamarfa, por ejemplo, afirma al respecto: «Que el lector bus-
ca un columnista determinado y se identifica con €l es algo que estd
fuera de toda duda»®. La profesora de la Complutense se apoya en
la autoridad de Gonzilez Ruano, al comentar que «es la intimidad,
la confidencia, la confesién de lo que individualmente ocurre, lo
que resulta mas atrayente (...) El pdblico prefiere la visién personal
de quien glosa y por eso es posible escribir sobre cosas archisabidas
y archiconocidas»*. Gomis, a su vez, dice que la columna es el
«tiltimo grado del periodismo personal»® y que «uno de los secre-

51. Hay columnas que no la tienen —por ejemplo: las columnas de la dltima
pagina de El Pais— y otras que, siendo de autores distintos, apatecen bajo la mis-
ma cabecera, como es el caso de las cabeceras Zoom —Albiac, Ortiz, Mendicutti,
etc.— y Plaza Piblica —Manuel Hidalgo, Fermin Bocos, etc.— del diario El
Mundo.

52. WarD, W.G.: The Student Journalist and Editorial Leadership, Richards
Rosen Press, New York, 1969, pig. 88. Destaco estas palabras porque en ellas
late la idea esencial que explicaré en este epigrafe.

53. SANTAMARIA, L.: El comentario periodistico..., pag. 120.

54. SANTAMARIA, L.: El comentario periodistico..., pag. 121.

55. Gowmis, L.: Teoria dels Géneres..., pig. 167.
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tos de la columna es la atmésfera de intimidad que promueve con el
lector»*. En un manual norteamericano sobre la columna se lee:
«Después de un periodo de meses o afios, [los columnistas] llegan a
ser vistos como amigos apreciados por cientos de lectores»*'.

Pilar Urbano, conocida columnista, me hablaba de esa relacién
en una entrevista personal: «Esa relacién —ese rapport— la he
notado yendo a dar conferencias de todo tipo por Espafia. En ellas
hablaba de la vida y de otras muchas cuestiones que no eran politi-
cas. Al terminar, se organizaban cenas multitudinarias en las que
conocia a mis lectores por sus caras. Quizd se quedaban defrauda-
dos porque yo era bajita, pero me trataban efectivamente con amis-
tad y me tuteaban: ellos se sentfan amigos mios»*.

La cuestién que surge, y que hasta el momento nadie ha res-
pondido, es la que sigue: ¢Por qué y c6mo logran los columnistas
crear esta intimidad? ;C6mo surge esa identificacién entre colum-
nista y lectores? Ahora bien, responder a esas preguntas supone
resolver esta otra: ;C6mo y por qué persuaden los columnistas?

Ese cémo y ese por qué se relacionan estrechamente, en mi
opini6n, con la impronta/imagen de si mismo que el columnista
plasma en sus columnas. El columnista a través de sus articulos
revela una manera de ser y comportarse ante los acontecimientos y
las personas, unas preferencias morales, unas determinadas inten-
ciones, unas finalidades y defiende —implicita o explicitamente—
una serie de valores; y ademds, hace todo eso de una forma y con
un estilo propios. Pues bien, todos esos elementos crean lo que la
retérica cldsica denominaba el ethos del orador, el talante® —esta
quiz4 sea la traduccién castellana menos empobrecedora—. Todo
columnista deja en sus articulos una impronta/imagen de si mismo
—consecuencia de los elementos descritos— que configura un
ethos/talante determinado que se convierte en un banderin de
enganche: todos aquellos de entre los lectores cuyo ethos coincide
con el del columnista acaban convirtiéndose en su audiencia. El
ethos/talante es, por tanto, el entre®, el punto de confluencia y con-

56. Goms, L.: Teoria dels Géneres..., pg. 168.

57. HINKLE, O. y Henry, 1.: How to Write Columns, The Iowa State College
Press, Iowa, 1952.

58. URBANO, P.: Entrevista inédita, Madrid, 24 de septiembre de 1992.

59. Esta traduccién me fue sugerida por Manuel Casado.

60. Tomo esta idea del ethos como entre de ENOS. Cfr. «'An Eternal Golden
Braid’. Rhetor as Audience, Audience as Rhetor» en KirsH, G. y ROEN, D. (edito-
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tacto, el mundo comiin de valores, ideas y actitudes ante la vida, la
interacci6n de los universos personales del periodista y el lector.

Desde un enfoque retérico, el cardcter persuasivo. de la columna
se ancla, por tanto, en el ethos. Y entiendo por ethos un concepto
amplio en el que se integran las distintas aportaciones que se han
hecho a lo largo de la historia de la retérica occidental®. En primer
lugar, la noci6n aristotélica de ethos, intimamente unida al caracter
moral, manifestado a través de los valores, preferencias, intenciones
y finalidades —lo que llamo ethos nuclear—, que constituye el cen-
tro neurdlgico del ethos/talante retérico. En este ethos nuclear se
incluye, como un artificio a disposicién del escritor, la presencia del
autor dentro de los textos como un personaje mas®, caracterizado de
tal modo que se destaquen aquellos rasgos que le dotan de credibili-
dad; entre ellos, el de la competencia o conocimiento sobre un tema.
En los amplios mérgenes del ethos nuclear, también incluyo la elec-
cién de los temas y la perspectiva desde la que se presentan.

La dimensi6n nuclear del ethos vendria a completarse con el
componente estilfstico. Con éste no me refiero a la presencia de
figuras retéricas, sino més bien al revestimiento formal de los ar-
ticulos, a la manera y el modo de relatar las cosas, que revela una
actitud frente a ellas y frente al mundo. Este ethos formal, en cuan-
to que puede suscitar un cierto clima de benevolencia en los lecto-
res podria acoger el elemento afectivo que Quintiliano y Cicer6n
atribuyen al ethos como affectus®.

res): A sense of Audience in Written Communication, Sage, London, 1990, pégs.
99-114.

61. Trabajo actualmente en la publicacién de un libro en el que explico mis
detalladamente la noci6n de ethos —su desarrollo desde la retérica cldsica hasta
la actualidad— y la relaci6n entre esta prueba retérica y la columna.

62. Entre las columnas seleccionadas en este libro, hay varias en las que el
periodista aparece como un personaje. Es el caso, enire otras, de Periodistas mos-
queados de Ana Liste, Hortera de Gabriel Albiac y Tres fotos en los Juzgados de
Pilar Urbano, etc. En las columnas de Pilar Urbano —Hilo directo— , la propia
periodista aparece con frecuencia como un personaje més. Asi va mostrando su
manera de ser y su manera de actuar ante determinadas situaciones y personajes,
que —implicitamente— destacan rasgos de su caricter que complementan la ima-
gen que tenemos de ella. Al columnista que se apoya en este recurso, se le pueden
aplicar estas palabras de Booth referidas al narrador de las obras de ficcion que es
simultdneamente personaje: «Se ha convertido a s{ mismo en un personaje drama-
tizado ante el que reaccionamos como lo hacemos ante los otros personajes»,
BootH, W.C.: La retérica de la ficcién, Bosch, Barcelona, 1974.

63. Para ambos autores, €l efhos es «un efecto emocional sobre la audiencia»,
mientras que para Aristételes se trata de «la respuesta de los oyentes a la cualidad
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En conclusién, el ethos retdrico que planteo asume la nocién
aristotélica, como la nuclear, y el resto, como satélites que se
adhieren y apuntalan la anterior. De esta manera, el ethos aristotéli-
co se acompafia de una constelacién de elementos adicionales que
contribuyen a la empatia, al encaje entre el ethos del columnista y
el de los lectores. Los temas®, los rasgos formales —estructura y
estilo—, el tono, etc. adquieren asi una gran relevancia, aunque
siempre subordinada a los rasgos nucleares del ethos aristotélico.
Ademds, sera preciso tener en cuenta el temperamento como uno
de los componentes del ethos, un temperamento que se manifiesta
en la manera de escribir y que también actiia como imantador de
talantes similares o parecidos. El ethos, elemento sustancial en la
definicién de la columna, en ultima instancia agrupa todo lo que
tradicionalmente se estudiaba de los columnistas —ideas, estilo,
temas, etc.— en una unidad conceptual que lo explica, en una cate-
goria cientifica —delimitada— que da razén de esa diversidad/
peculiaridad® como fundamento de su fuerza persuasiva y de su
naturaleza retérica®. En este sentido, pienso que ofrezco un anda-

de credibilidad del orador; es una respuesta mds intelectual que emocional», GRI-
MALDI, WM.A.: «The Auditor’s Role in Aristotelian Rhetoric» en LEo Enos, R.
(editor): Oral and Written Communication. Historical Approaches, Sage, Lon-
don, 1990, pag. 77.

64. Al no venir exigidos de antemano, al decidir cada dfa el columnista a qué
presta atencién, qué asunto considera relevante como para detenerse a comentar-
lo, etc., también define un mundo de valores y preferencias: la libre decision es el
mejor modo de definirse.

65. A partir de esta nocién se explica que columnistas como Umbral o Pilar
Urbano coincidan en la idea de que «el periodista agota su especie, de que no
cabe la imitacién, porque los imitadores tienen los dias contados» (Urbano), de
que «la firma crea su propio género» (F. Umbral en la entrevista de Bernal y Chi-
Hén titulada «El viejo dandi...», recogida en el libro de estos autores Periodismo
informativo de creacién, Mitre, Barcelona, 1985, pag. 208).

66. No me resisto, aunque sea en nota a pie de pagina, a sefialar una de las con-
secuencias —nada novedosa, por otro lado— que se derivan de la consideracién del
ethos como elemento clave en la columna; la necesaria e imprescindible formacién
cultural y humanistica que debe poseer el informador. Sélo quien se preocupa por
adquirir cultura, por mejorar sus destrezas intelectuales y ampliar el bagaje de sus
conocimientos podré enfrentarse con la tarea de escribir una columna periodistica,
porque s6lo asf tendré algo que decir, sélo asi dispondré de unos principios y valo-
res desde los que juzgar el mundo y lo que en él pasa. En definitiva, s6lo asf serd
capaz de mostrar en su columna un ethos capaz de convocar una audiencia amplia y
fiel. Por otro lado, el periodista no es un técnico manipulador —aquf lo utilizo sin
ningiin sentido peyorativa— de palabras, sino un hombre que juzga el mundo,

27



70 COLUMNISTAS DE LA PRENSA ESPANOLA

miaje de andlisis que, con las oportunas adaptaciones, explica y
facilita la aproximacién a las columnas con una perspectiva inte-
gradora. Al mismo tiempo, ese ethos retdrico define la audiencia
del columnista, de tal modo que, definiendo el ethos se define
simultadneamente la audiencia.

Me parece que aqui se estd tocando la médula de la columna.
La libertad temdtica —ni siquiera es necesaria una vinculacién con
la actualidad— y formal, a las que me referfa antes, se convierten
en las caracteristicas diferenciadoras. Esa libertad es la que permite
poner en juego un ethos que convoca a unos determinados lectores.
No se trata tanto de una adecuacién del columnista a sus lectores
como a la inversa: son los lectores quienes descubren en las pagi-
nas de los periédicos alguien con quien sintonizan y de quien se
fian. La coincidencia con ese ethos da lugar a una confianza origi-
naria que dota de credibilidad al columnista.

Aungque es cierto que se produce una sintonizacién de los lec-
tores con el columnista, también lo es que el periodista dispone de
cierta informacién sobre su audiencia. El propio periédico es un
marco excelente, un indicador de primera mano que ofrece al
periodista un perfil mds o menos especifico de sus posibles lecto-
res. Cada publicacién define a sus lectores por los temas que trata
y las perspectivas desde las que los aborda, por el revestimiento
formal adecuado a los dos elementos precedentes, etc. Esos datos
estén a disposicién del columnista y puede manejarlos cuando ini-
cia el proceso inventivo de su columna. El columnista, en este sen-
tido, no se encuentra en la soledad del escritor literario, sabe de
antemano a quién interpela, quién lee las lineas que €l escribe. Ese
conocimiento le permite adoptar la estrategia ret6rica mas adecua-
da a sus lectores y a los fines que persigue.

En una entrevista personal, a la que ya me he referido, Pilar
Urbano me confirmaba esta idea. Cuando abandona el ABC y
comienza a publicar su columna en el Ya y en otros 52 periédicos
regionales, a través de las agencias OTR, primero, y LID, después,
experimenta una extrafia sensacién: el cambio le produjo «un gol-
pe de conciencia, que nadie supo, porque yo no podfa ver a los lec-
tores, no los conocia, no sabia quiénes eran». Recibia numerosas
cartas desde todas las provincias de Espafia, cartas que le resulta-
ban extrafias. La nueva situaci6én le desorientaba un poco, porque

cuenta una parte de lo que en € pasa y trata de intervenir en éL. Si el periodista no es
consciente de esto, se convierte en un instrumento al servicio de otros.
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antes, en el ABC, conocia perfectamente el perfil del lector medio
del diario, y con el cambio sélo era capaz de identificar a los lecto-
res del Ya. Precisamente por ello, aceptard las invitaciones que
recibe para pronunciar conferencias por la geografia espafiola, y
asf comienza a familiarizarse con su lector: «Descubro que no pue-
do escribir por un canuto para el lector de Madrid: tengo que pen-
sar en un lector de provincias que no sabe si las lentejas de Mona
J. son un restaurante o un juego»®.

El afén por conocer a los lectores del periédico para el que
escribe, le llevard a buscar vias de informacién peculiares. Asi,
cuando llega a El Mundo, se percata de que desconoce al lector de
este periédico y toma una decisién: «Voy a los quioscos, me hago
amiga del quiosquero, le digo quién soy y le pregunto quién com-
pra el periédico y quién no lo compra. Los propios quiosqueros
me dan un sociograma del comprador»®. La experiencia de Pilar
Urbano, que pone el acento en el esfuerzo del columnista por
conocer a sus lectores no anula el planteamiento anterior: el
columnista como convocador de lectores que sintonizan con él. Si
acaso lo matiza un tanto.

Por otro lado, la persuasién propia de la columna no pretende la
modificacién de las actitudes y concepciones; sino més bien inten-
sificar la adhesién a las actitudes y concepciones que ya de hecho
comparten el lector y el periodista®. Hasta tal punto es asf que Ward
escribe refiriéndose al columnista: «Sus palabras son leidas con pla-
cer, con agradecimiento, y el lector se siente préximo al columnista:
‘Pensamos igual... Refuerzo mis ideas porque este hombre de auto-
ridad me respalda’ [piensa el lector]. El columnista de éxito, la
mayoria de las veces refuerza y da seguridad al lector»™.

67. URBANO, P.: Entrevista inédita, Madrid, 24 de septiembre de 1992.

68. URrBANO, P.: Entrevista inédita, Madrid, 24 de septiembre de 1992,

69. Van Dijk al referirse a la aceptacién de lo que llama proposiciones de
conocimiento y creencia afirma algo que considero clave en el ethos y en su pre-
sencia como estrategia retérica predominante en las columnas: esa aceptacion
«presupone cierta coherencia minima, si no una identificacién con otros conoci-
mientos y creencias que ya poseemos. Las proposiciones de nuestros esquermas,
de alto nivel y teméticas, los modelos y las actitudes no deben ser demasiado dis-
tintas de las proposiciones nuevas aceptadas. Si asf ocurre, no sélo debemos acep-
tar una nueva proposicién, sino que también cambiaremos nuestras creencias
bésicas. Sabemos, y la investigacién experimental lo confirma, que esto no es
facil». VAN DK, T.A.: La noticia como: comprensién, estructura y produccion
de la informacidn, Paidés, Barcelona, 1990, pag. 125.

70. WARD, W.G.: The Student Journalist..., pag. 79.
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Esa coincidencia habitual entre columnista y lector hace que
éste acuda a su columnista en busca de orientacion, para saber a
qué atenerse en relacién con lo que fasté pasando: quiere una
explicacién que nazca de la confrontacién de lo que sucede en el
mundo con los principios valorativos de una persona con la que
coincide en todo o en parte. Precisamente, la coincidencxa,'la sin-
tonfa, entre columnista y audiencia explica que ésta considere a
aquél como autoridad. Es decir, la credibilidad que l.e otorgan los
lectores reviste al columnista de autoridad, entendiendo por tal
—en palabras de Alvaro d’Ors— el reconoc'imiento social de un
saber. De una manera sucinta, mi planteamiento se resume con
estas palabras: el columnista mediante el ethos/talante_ que refleja
en sus columnas imanta una audiencia que fe considera como
autoridad.

Si esto es as, el ethos se desvela como una nocién delimitada
que sirve de fundamento a tantas apreciaciones intuiti\{as sobre la
columna. Se explican asi palabras como las de Gonzilez Rey.ne.t,
quien incluye entre las recomendaciones genqrales para escribir
una columna la de «producir en los lectores la imagen de una per-
sonalidad atractiva por cuanto de ella depende que la columna sea
leida»™. La misma autora reconoce que el periodista debe conocer
el tema y, al mismo tiempo, poseer la «habilifiad para proyef:tar
una personalidad fuerte y atraer al piblico, simpatizar con él y
mantener su atencidén»™. _

Légicamente, el ethos de la columna no se deduce de un sglo
texto, sino de una valoracién de conjunto. Sin duda, puede variar,
modificarse y adquirir otras caracteristicas a lo largo'de un perio-
do de tiempo. Tanto es asi que, al acercarse alﬁestudm de la ob}'a
de algiin columnista, serd necesario analizar si se produce a’llgun
tipo de cambio con el correr de los afios, y para ello habra que
atender a todos los rasgos que arriba se mencionan como e€xpresi-
vos del ethos.

Por otro lado, cabe establecer juegos comparativo§ entre el
ethos del columnista y el del propio periédico. Parece 16gico, como
sefiala Morén, que exista «una coherencia previa entre la linea ideo-
16gica o cultural del periédico y la del articulista que se sirve de

71. GONZALEZ REYNA, S.: Géneros periodisticos I: Periodismo de opinidn'y
discurso, Trillas, México, 1991, pag. 97. ) )
72. GONZALEZ REYNA, S.: Géneros periodisticos ..., pag. 89.
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sus paginas como vehiculo de sus ideas. La falta de una coinciden-
cia general entre las posiciones del medio y las del columnista
darfa lugar a un desconcierto del piblico»™. Ademds, no se puede
olvidar que el columnista ha de reclutar su audiencia entre la
audiencia del periédico para el que escribe, por ello «puede obser-
varse que los columnistas, aun cuando no contraigan ningtin com-
promiso material con la direccién del medio, si hacen un esfuerzo
por adaptarse a su idiosincrasia»™. .

El ethos no aparece con trazos tan fuertes en los otros tipos de
textos periodisticos. El ediforial, el que més se le podria asemejar,
deriva més hacia una argumentacién pseudolégica, que en parte con-
tribuye a la configuracién del ethos del periédico, y responde a una
autorfa institucional y la critica, al venir constrefiida por una serie de
requisitos formales, presenta un ethos de mucha menor entidad. Qui-
74 el género que presente un ethos de una fuerza similar al de la
columna sea el suelto, pero en este caso —amén de otras diferen-
cias— el ethos es expresién de un autor institucional, frente a la auto-
ria individual caracteristica de la columna.

Llegamos al final del recorrido. Y qué mejor modo que termi-
nar estas lineas con una definicién teérica de ese género periodis-
tico que tan magistralmente dominan los columnistas cuyos arti-
culos se recogen en las paginas que siguen. Y esa definicion, estu-
diados los rasgos que hasta ahora se presentaban como fundamen-
tales y formulado el ethos como elemento esencial, quedarfa asi:
texto retérico-politico™ de autoria individual que puede presentar

73. MORAN, E.: Géneros del periodismo de opinién..., pag. 167.

74. MoRAN, E.: Géneros del periodismo de opinion..., pig. 168. Morén lo
ejemplifica: «Vemos asf cémo Emilio Romero se permite en sus colaboraciones
para el semanario ‘Intervid’ ciertas licencias de lenguaje que no utiliza en su
columna diaria de ‘Ya’. Ni los versos de Alfonso Ussfa muestran en el ‘ABC’ el
mismo desenfado que en ‘El Cocodrilo’», pag. 168.

75. Tomo esta nocién de Sdnchez (en VILARNOVO, A. y SANCHEZ, I.F.: Dis-
curso, tipos de texto y comunicacién, 2.* edicién, EUNSA, Pamplona, 1994,
pégs. 133-165), quien recientemente proponia un original replanteamiento de Ia
taxonomia de los textos periodisticos para el que tomaba como criterio la finali-
dad. En primer lugar, distingue los textos periodisticos de otros afines —los lite-
rarios narrativos y los histéricos—. A continuacion habla de tres tipos de textos
periodisticos: de divertimento (gacetillas, noticias curiosas), prcticos inmediatos
(horarios, cartelera, etc.) y retérico-politicos. Aqui el término politico se entien-
de en un sentido particular tomado de Coserju. Este dice que «la informacién es
siempre un acto polftico y social, es un acto de responsabilidad piblica, porque
se trata de comunicar algo en una comunidad determinada y, eventualmente,
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diversas formas expresivas —narrativa, representativa o argu-
mentativa— y temas, cuyo elemento configurador bdsico es el
ethos del autor expresado a través de unos elementos formales
permanentes que le permiten manifestarse con continuidad: lugar
fijo y asiduidad.

FERNANDO LOPEZ PAN

sobre miembros de esta comunidad», CoserIU, E.: «Informaci6n y literatura» en
Comunicacién y Sociedad, volumen 3, nimeros 1y 2, 1990, pag. 198.
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SELECCION DE TEXTOS

La idea de elaborar una antologfa de columnas publicadas en la
prensa espaiiola surgi6 de la necesidad de disponer de textos que
sirvieran de ejemplo para las clases pricticas de la asignatura
«Géneros Periodisticos Interpretativos». Buena parte de ella se
dedica al estudio y la practica de la columna como género perio-
distico —ademds del editorial, el suelto, el perfil y la critica litera-
ria—. Nos parecié oportuno tener una visién global del columnis-
mo que se practica en nuestro pafs ahora mismo: nada mejor que
dedicar unos meses a leer a diario las columnas de los periddicos
de mayor difusién. Entre noviembre de 1993 y abril de 1994, vein-
titrés alumnos del tltimo curso de Ciencias de la Informaci6n de la
Universidad de Navarra pusieron manos a la obra. El objetivo con-
sistia en seleccionar a los setenta columnistas méds destacados de
los ocho diarios lideres: una vez «elegidos», se procederfa a la
eleccién de una columna por cada autor, aquélla que podria consi-
derarse mds significativa teniendo en cuenta su estilo, sus preocu-
paciones, su punto de vista. Completarfamos el volumen con un
estudio introductorio sobre la columna como género periodistico
en auge, encargada al profesor Fernando Lépez Pan.

No fue tarea fcil. Los candidatos a figurar en esta antologia
sumaban mds del doble de nuestras previsiones. Respetamos escru-
pulosamente el criterio de cada grupo de trabajo, con la conviccion
de que quien habfa dedicado su tiempo a leer y analizar durante
meses. a una serie de columnistas era sin duda quien estaba mas
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