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La Era de la Informacién inaugu-
rada por las nuevas tecnologias apli-
cadas a la comunicacién, y en espe-
cial por Internet, ha revitalizado las
teorfas de Marshall Mc Luhan que,
concebidas hace mds de treinta a-
flos, han demostrado ser validas para
explicar los fenémenos comunicati-
vos actuales y los que se pueden
anticipar para un futuro préximo.
Los aforismos de la “aldea global” y
“el medio es el mensaje” estdn sien-
do ampliamente utilizados por los
analistas de los medios, en unos ca-
sos para denigrarlos y, en otros, para
ensalzarlos como paradigmas del
universo informativo contempora-
neo. La vision de Mc Luhan ha
resultado clarividente por su caréc-
ter holistico y su anticipacién y hoy
quizd, debido a la ausencia de teorfas
alternativas, supone una referencia
obligada en el dmbito medidtico.
Derrick de Kerckhove, director del
Programa Mc Luhan de Cultura y
Tecnologia en la Universidad de To-
ronto, trabajé con Mc Luhan como
traductor, ayudante y co-autor en la
década de los setenta. La compren-
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sién privilegiada que obtuvo de su
obra le ha permitido profundizarla y
ampliarla, recogien-do el resultado
de su trabajo, por primera vez de una
forma panordmica, en The Skin of
Culture. Investigating the new electro-
nic reality.

Al igual que su maestro, De
Kerckhove carece de sistema en este
libro; més bien nos ofrece un alud de
ideas e intuiciones que se acumulan a
través de relaciones aparentemente
superficiales, pero que su editor -Chris-
topher Dewdney- se encarga de justifi-
car en la introduccién aduciendo
que “representan el culmen de una
labor de investigacién y consultoria
de muchos afios” (p. XVII). Esta falta
de sistematizacién se puedé deber en
gran parte al cardcter interdisciplinar
de su enfoque, puesto que en el libro
se integran de manera sorprendente-
mente ficil e igualmente apasionada
disciplinas como la biologfa, la neu-

robiologfa, la tecnologfa, la fisica, la

psicologia, la filosoffa, la lingiifstica
y teorias de los medios de comunica-
cion.

De Kerckhove analiza la nueva
realidad electrénica partiendo de la
tesis macluhaniana de que los medios
electrénicos representan una exten-
sién de nuestro sistena nervioso cen-
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tral, estableciendo una relacién téc-
til entre nuestros cuerpos y los pro-
pios medios. “En la edad electrénica
llevamos a la Humanidad como
nuestra piel” (p.86), dird el autor
para simbolizar la reunificacién de
los sentidos y, por ende, una reinte-
gracién del hombre —escindido por
la imprenta— en el cosmos.

Siguiendo a su predecesor, el autor
se remonta a la predeterminacién cul-
tural y cognoscitiva que ya fue
impuesta por la alfabetizacién que
heredamos de los griegos. La explo-
sién de la Galaxia Gutenberg provocé
el triunfo de la racionalidad, de la
especializacién y al darnos un ojo por
un oido provocé la escisién del hom-
bre de su entorno. La comunién de
la realidad con el hombre de las
sociedades tribales y de las culturas
orales, se vio reducida a un punto de
vista delimitado por la piel de cada
uno.

La llegada de los medios eléctri-
cos —radio y televisién fundamental-
mente— o Constelacién Marconi, co-
mo Mc Luhan la denomina, supone
una implosién que recupera el oido
de las culturas orales y reunifica el
cosmos, a través de una relacién mids
completa, més tdctil, del hombre con
los medios y con el universo. Aqui es
donde De Kerckhove amplia el an4li-
sis de Mc Luhan y extiende estas
consideraciones al World Wide Web,
estableciendo que este nuevo medio
electrénico es el primero que es, al
mismo tiempo, oral y escrito, colec-
tivo e individual, privado y publico.
De esta forma, la Red sintetiza las

caracteristicas de las imdgenes de
formaciones espaciales antes utiliza-
das y se muestra como una red
intrincada mucho m4s acorde con
nuestro sistema nervioso y nuestra
psicologia.

De Kerckhove comparte con Mc
Luhan la consideracién del cardcter
omnicomprensivo de la informacién
y no se limita al andlisis medistico,
sino que lo inserta dentro de un
panorama politico y econémico sus-
ceptible o dependiente de la evolu-
cién tecnoldgica y, en concreto, de la
electricidad. “La velocidad de la elec-
tricidad tiende a abolir el tiempo y el
espacio en la percepcién humana.
(...) La extension eléctrica del sis-
tema nervioso da lugar a un espacio
unificado de estructuras interrelacio-
nadas orgdnicamente, al que deno-
minamos actualmente la Edad de la
Informacién” (p. 81).

Asi, mantiene que la tendencia
globalizadora existente en los distin-
tos niveles de la sociedad —politico,
econdémico, militar, tecnolégico y
cultural- tiene en su centro un nuevo
hombre que ha superado la divisién
industrial entre productor y consumi-
dor y sintetiza ambas cualidades en
una nueva figura que, siguiendo a
Alvin Tofler, denomina prosumer. La
caracteristica fundamental del nuevo
sujeto que surge en la sociedad post—
industrial, es su deseo de adquisicién
de mis cuotas de poder en todos los
dmbitos.

The Skin of Culture es un manifiesto
de la psicotecnologia. Los medios co-
mo extensién de nuestros sentidos y
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de nuestra mente encuentran la
Gltima esfera de expansién en la
Red, que se extiende como un espa-
cio cognitivo que hay que explorar
no ya desde un punto de vista ilus-
trado, sino desde un radical punto
de ser o existir. Al unificar las carac-
teristicas de la televisién como ali-
mentadora de la esfera publica y del
ordenador como espacio de aporta-
cién individual, se origina un nuevo
espacio sin fronteras entre lo publico
y privado que, junto con otros auto-
res como Lévy, denomina “concien-
cia colectiva”.

A través de estos dos flancos, De
Kerckhove perfila un hombre nuevo
con mis poder y un entorno que
favorece el conocimiento, la coope-
racién y el bien comin. Una vez
mds, aqui se observa la influencia de
los escritos de Mc Luhan, quien vio
en los medios eléctricos una espe-
ranza para la construccién de una
sociedad mejor. The Skin of Culture
partiendo de esta visién optimista
lanza un reto al lector de este libro y
al hombre unificado del mundo
cibernético: la tarea de construirse a
si mismo, de asumir las riendas de su
vida en una sociedad en la que ya no
depende de las méquinas y le han
sido dados los medios para un desa-
rrollo humano y social fructifero.

En general, el libro resulta intere-
sante en cuanto que mira la revolu-
cién tecnolégica de la comunicacién
desde un punto de vista totalmente
nuevo —en relacién con los efectos
~de otras tecnologias anteriores—, y

sin ningin miedo, con una visién
optimista de las nuevas tecnologias,
que ayudardn segin el autor a un
desarrollo superior del horﬁbre.
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NORBERTO GONZALEZ GAITANO
La interpretacién y la narracién perio-
disticas .

Eunsa, Pamplona, 1997, 113 pp.

Es casi seguro que C.P. Scott no se
imaginaba el debate que iba a desa-
tar su frase “los hechos son sagrados,
las opiniones libres”. Escrita y publi-
cada hace ya méds de 70 afios, esta
idea del, a la sazén director del The
Manchester Guardian, contintia susci-
tando la controversia entre los teéri-
cos del periodismo. Seguramente tam-
bién entre algunos profesionales, pero
desde luego en mucha menor medida.
Y es que este principio sigue impe-
rando soberanamente en las redaccio-
nes de multitud de medios de comu-
nicacién, atraidas, tal vez, porque
parece proporcionar unos criterios
ficilmente inteligibles y entera-
mente asumibles.

Pues nada m4s discutible. Y asf lo
demuestra Norberto Gonzdlez en su
libro La interpretacién y la narracién
periodisticas. Un estudio v ‘tres casos:
Croacia, drogas, mujer. El autor trata
de desmontar la célebre y estéril
dicotomia “hechos—juicios de valor”.
Y logra su propésito aplicando, de
entrada, a la férmula de Scott una
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